Mis maksab artisti nimi?

On tavaline eksiarvamus, et autoridigus kaitseb ka artisti nime. Autoridiguse
seadused kaitsevad loomingut, samas kui kaubamargidigus reguleerib kaubamargi
registreerimist ja selle kaitsmist. Muusikatddstuses on hetkel populaarust kogunud
arutelu autoritasude teemal, kuid sama tahtis on radakida ka kasust, mis tuleneb
artisti nime kasutamisest kaubamargina.

Tapselt samamoodi nagu artisti looming voi lavashow, on ka artisti lavanimi Uks kdige vaartuslikumatest
varadest, mille jargi teda tuntakse ja mis on tema brandi kui terviku lahutamatu osa. Ometi modeldakse
kaubamargi registreerimisele alles siis, kui on ilmnenud probleemid naiteks sellega seoses, et keegi teine on
kasutama hakanud sama nime.

Nii, nagu on olemas samanimelisi inimesi, voib juhtuda, et on olemas ka identse nimega artiste. Samas voib sama
nime kasutamine olla teadlik ja pahatahtlik tegevus, millega soovitakse lihtsalt kasu teenida. Naiteks ei pea sama
nime kasutama Uldsegi mitte muusikatddstuses, vaid artisti nimega voidakse tahistada T-sarke, karastusjooke ja
manguasju, luues sellega valearusaama, justkui artist oleks ise antud fannimeenete turunduse taga voi sellega
seotud. llmselt soovib iga fann, kes oma iidoli nimega T-s&rgi ostab, selle tegevusega toetada lemmikartisti, kuid
tegelikkuses pruugi see nii olla. Toetatakse hoopis ettevotet, kes on kavalalt artisti populaarust ara kasutanud,
et oma tooteid muua. Seda olukorda oleks kindlasti lihtsam lahendada, kui artist oleks omanimelise kaubamargi
registreerinud.

Kas artist peaks registreerima oma lavanime kaubamargina?

Uks levinud klsimus, mida muusikud ja artistid teada soovivad on, kas nad peaksid oma nime registreerima
kaubamargina. Paljudel juhtudel on nende isiklik nimi kasutusel artistinimena. See nimi on materiaalse
vaartusega vara ja selle kaitsmine on artistile oluline otsus. Kaubamargiseadus annab véimaluse registreerida
muu hulgas ka isikunimesid, kui need vastavad kaubamargiseaduses toodud alustele. Kaubamargi Uks peamine
eesmark ongi eristada Uhe isiku kaupa voi teenust teise isiku samaliigilisest kaubast voi teenusest. Ehk siis
tarbijana me tahame teada, kelle kaupa voi teenust me kasutame.

Getter ja suitsuandur Nublu
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Hea naide on Getteri artistinime vaidlus USA artisti Getteriga, mille tagajarjel otsustas eestimaine artist votta
kasutusele oma taispika nime Getter Jaani ka artistinimena, et valtida kulukat ja keerukat vaidlust. Kuigi enamik
Eesti elanikonnale on tuntud Getterina Getter Jaani, mitte USA artist, oli lihtsam nime muuta, kui astuda
vaidlusesse USA artisti advokaatidega. lImselt oleks olukord teine olnud, kui Eestis voi Euroopa Liidus oleks
registreeritud kaubamark Getter.

Samas el pruugi artisti isikunimi alati tema lavanimi olla, vaid ta voib peituda mdne pseudonuimi taha, naiteks
Tommy Cash voi hiljuti kiiresti populaarsust kogunud Nublu. Nooremale pdlvkonnale tuli ilmselt Ullatusena Jaan
Rannapi Paastekoer Nublu raamat, mis on kirjutatud 70ndatel. S6na nublu seostub muusikavaldkonnas artistiga
Nublu ja kuigi kirjanik avaldas meedias ndrdimust, et noor réppar on just tema raamatutegelase nime votnud,
siis tegelikkuses ei tekita sama nime kasutamine mingeid praktilisi probleeme, sest valdkonnad ning sihtgrupp,
kellele on suunatud paastekoer Nublu raamat ja artisti muusika on taiesti erinevad, keegi el aja neid kahte sassi.

KUll aga on naha, et olukorras, kus korraga on populaarseks saanud artist Nublu, on kaubamargi
registreerimistaotluse esitanud naiteks suitsuandureid muUv ettevote. Kas hasti ajastatud kokkusattumus?
Pigem kaval turundusnipp just hetkel, kui muusikamaastikul on Nublu kéige popim nimi. Samas praktilisi
probleeme see endiselt ei tekita, kuna keegi ilmselt ei arva, et rédppar on suitsuandureid reklaamima hakanud ja
segadust see tarbijates ei tekita.

Nimi kui brand

Artistil tuleks mdelda nime kasutamise strateegiale laiemalt ja votta arvesse ka asjaolu, et kaubamark
registreeritakse 10 aastaks, kehtivust saab pikendada 10 aasta kaupa. Seega tuleb strateegia tahelepanelikult 1abi
modelda juba enne suurt tadhelendu. Samuti tuleb meeles pidada seda, et kaubamaérk kehtib teatud kaupade ja
teenuste osas, milleks see on registreeritud. Isegi kui artistil pole kohe plaanis sélmida litsentsilepingut voi ise
pakkuda teatud sorti kaupu, tuleks mdelda ette naiteks jargmise viie aasta peale ja sellele, millistes
valdkondades oleks plaanis tegutseda. Naiteks, kui artistile on siGdameldhedane mdni spordiala ja ta sooviks
teha koostddd modne ettevdttega, kes selles valdkonnas tegeleb ja luua omanimelise kollektsiooni, on see
voimalus olemas.

Kaubamarki saab litsentsilepingu alusel anda kasutada naiteks mdnele toiduainetddstuses tegutsevale
ettevodttele ning sedasi koguda litsentsitasu ja tulla turule omanimelise tootega. Valismaised artistid on vaga
edukalt loonud omanimelisi brande. Superstaarid nagu Beyoncé, Rolling Stones, Aerosmith, Metallica ja vaga
paljud teised tuntud artistid, kes tegutsevad peale muusika veel teistes valdkondades, mUUvad omanimelisi
tooteid. Naiteks parflumid, kosmeetika, aksessuaarid, disainiriided moodustavad kindlasti markimisvaarse osa
sissetulekust just tanu sellistele koostddlepingutele.

Mobelda tuleks ka sellele, kelle nimele kaubamark on registreeritakse. Naiteks kui digused kuuluvad ettevotte
nimele, kes haldab muid artistiga seotud tegevusi ning juhul kui see ettevdte mulakse koos kaubamargi
digustega voib juhtuda olukord, kus uutele omanikele kuulub ka negatiivne digus keelata kaubamaéargi
kasutamine. Seega tuleks selline teoreetiline olukord alati enne kaubamargi registreerimist labi mdelda.

Antud naited on kull suunatud artistidele ja muusikutele, kuid praktikas kehtivad samad pdhimobtted ka
kunstnikele, fotograafidele ja disaineritele, kes oma nime professionaalses tegevuses kasutavad ning peaksid
kaaluma samuti oma nime kaubamargina registreerimist.
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