Kas plagiaat ja kopeerimine on moemaailmas
paratamatus?

Moekunstiteoste kopeerimise problemaatika on sama vana kui moeajalugu ise.
Disainerid, sealhulgas Ulemaailmselt tuntud moemajad, puutuvad sageli kokku
sUudistustega plagiaadis ehk teise disaineri loomingu kopeerimises.

Nii stitidistas Roberto Cavalli Ameerika disainerit Michael Kors' i enda loomingu kopeerimises, nimetades viimast
"maailma suurimaks koopiamasinaks”. Isegi prestiizika Chanel i moemaja Umber lahvatas plagiaadiskandaal kui
Soti disainer Mati Ventrillon andis Chanel'i disainimeeskonnale oma kudumistooteid "uurimiseks" ning hiljem
nagi oma loomingule vaga sarnaseid tooteid Chanel'i catwalkil. Hiljem tunnistas moehiid, et kasutas Mati
Ventrillon i disaini.

Kiirmoebrande Zara, Forever21 ja H&M kritiseeritakse selle eest, et need on loonud lausa uue arivaldkonna, kus
kopeeritakse disainerite varskemat loomingut otse moepoodiumitelt ning odav moekaup jdualb mulki enne kui
seda suudab organiseerida originaalse loomingu autor ise. Ka Eesti moeareenil kélab aeg-ajalt stldistusi
moekunstiteoste plagiaadis. Disainerid tunnistavad, et kleidi kui fUUsilise objekti varastamine on
psuhholoogiliselt vahem valus kui loomingu varastamine konkurendi poolt 1&bi toote kopeerimise.

Eesti digus pakub moekunstiteostele vorreldes mdnede teiste riikidega head kaitset. Maailmas on riike, kus
moekunstiteoste diguslik kaitse on ndrk. Naiteks Ameerika Uhendriikides ei ole moedisain kui selline
autoridigusega kaitstud, kuna riided ja aksessuaarid omavad lisaks esteetilisele vaartusele ka kasulikku ja
praktilist funktsiooni, mis nimetatud riigis valitseva lahenemise kohaselt kopeerimise eest automaatselt
autoridiguse kaitset ei vaari. Ameerika Uhendriikides on moekunstiteostele autoridiguse tekke eelduseks disaini
registreerimine autori poolt. Eestis on disaini- ja moekunstiteosed kaitstud autoridigusega, mis tekib
automaatselt teose loomisega ning lisaks saab teoseid registreerida tdédstusdisainilahendustena. Moebrandi
kaitset aitab tugevdada ka kaubamark ehk graafiliselt kujutatavat t&his, mis aitab eristada sinu tooteid
konkurentide toodetest.

Autoridiguslik kaitse

Eesti autoridigusseaduse kohaselt tekib autoridigus teose loomisega ning seejuures ei nduta teose
registreerimist, deponeerimist voi muude formaalsuste taitmist. Autoridiguse tekkimiseks piisab sellest, kui
disaineri loominguline tulemus on valjendatud tajumist véimaldavas vormis ning loometdd tulemusena
moedisainiesemeid tajutakse eelkdige &bl ndgemismeele. Seega mistahes loodud rdivaese voi moeaksessuaar
saab autoridigusliku kaitse automaatselt alates loomise hetkest ja selle tekkeks ei ole vaja taita lisakriteeriume
nagu naiteks ,uudsus” vai “ainulaadsus”. Autoridigus kehtib autori kogu eluaja jooksul ning 70 aastat parast
tema surma.

Loomingulise lahenduse valjendusvormiks voib olla nii valmistdd kui ka loomeprotsessis pooleliolev t&6.
Autoridiguslikku kaitset saavad ka moejoonised, mustrid, ornamendid ja dekoratiivsed elemendid. Seejuures
tekib kaitse teoste suhtes, mis on valjendatud nii fUUsilistel andmekandjatel (kangas, paber, nahk, metall vms)
kui ka digitaalses vormis (arvutiprogrammi kaudu loodud rdivaste disain, digigraafika abil loodud mustrid vms).
Vaéarib tapsustamist, et autoridigusega kaitstavaks objektiks ei ole mitte teose materiaalne valjendusvorm kui
selline, vaid autori poolt loodud loominguline lahendus. Seega loometdd materiaalse valjendusvormi (riideese,
kingad, ehted jms) Uleandmine ei tdhenda autoridiguste loovutamist teisele isikule voi nende kasutusele
andmist.

Autoridigusega ei saa kaitsta ideed. Nii ei saa piirata ,,vaikese musta kleidi“ kontseptsiooni (mis on lainud
moeajalukku kui Coco Chaneli idee) kasutamist kleididisainis voi reserveerida endale ainudiguse valmistada
teksakangast pUkse voi personaalse graveeringuga ehteid. Kuna ideed on kasutamiseks vabad, vbivad
disainerid kasutada kollektsioonide kujundamisel inspiratsiooniallikana Uhte ja sama teemat, mis soodustab
moetrendide teket ehk nahtust kui teatud moesuund muutub laiades massides populaarseks. Trendide
keskpunktis on tavaliselt mingi idee: naditeks, seitsmekimnendad, kosmose temaatika, lillelised mustrid,
geomeetrilised vormid jne. Disainerid ja moebrandid on vabad kasutada ja interpreteerida ideid, keelatud on
teise disaineri loomingu kopeerimine ehk loomevargus. Loomevargusena kasitletakse olukorda, kus
valmistatakse teise disaineri tootele identne toode ning esitletakse seda enda omana. Intellektuaalse omandi
diguste rikkumiseks on ka originaalloominguga dravahetamiseni sarnase toote valmistamine. Aravahetamiseni
sarnane on toode téendoliselt siis, kui keskmise tarbija silmis ei ole tegemist uue disainiga, vaid olemasoleva
disainiga, mida on natuke modifitseeritud.

Autoridigusliku kaitse puhul on probleemiks, et kuigi kaitse tekib automaatselt, puudub instants, mis jalgiks
jooksvalt véimalikke autoridiguste rikkumisi. Seega on oma autoridiguste kaitsmine taielikult autori enda
kohustus.


https://njord.ovdal.dk/da/node/1132

Vaatamata sellele, et vastavalt autoridigusseadusele autorsust eeldatakse ja vastupidist peab téendama
autorsuse vaidlustaja, voib diguste maksmapanek praktikas osutuda disaineri jaoks keeruliseks. Globaalses ja
kiiresti muutuvas moemaailmas on sageli raske kui Uldse voimalik tuvastada kes on originaalse moekunstiteose
autor ja tbendada, et oled midagi esimesena loonud. Tihtipeale loovad disainerid sarnaseid esemeid Uheaegselt
olles mojutatud Uhest ja samast trendist vdi saades inspiratsiooni teineteisest vdi moetrendide ennustusi
pakkuva agentuuri valjaannetest. Kui vaidlus kandub Ule kohtusaali, kus disainer vaidab, et ta on autor ja kostja
on tema disaini ara varastanud, siis on kohtus &iglust otsival disaineril ei pruugi olla lihtne vditu saavutada, kui
tal ei ole oma vaidete kinnitamiseks esitada téendeid teose loomise aja, selle avalikustamise aja ja koha kohta.

Paradoksaalne on moekunstiteoste kopeerimise temaatika juures see, et moemaailmas suhtutakse
kopeerimisesse mingil maaral kui paratamatusesse ja ndhakse selles ka positiivseid kulge. Nii vaidavad
moedisaini kopeerimise ja innovatsiooni omavahelist seost uurinud raamatu “The Knockoff Economy” autorid,
et kopeerimisel on positiivse efekt, kuna see aitab havitada Uhesuguseks massitoodanguks muutunud disaine ja
anda tdéuke uute disainide tekkeks.

Toostusdisainilahendus

Moekunstiteoseid on reeglina voimalik registreerida tédstusdisainilahendustena, kuna lisaks esteetilisele on neil
ka praktiline funktsioon (riided on kantavad, kaitsevad ilmastiku eest jms). Kuigi miinuseks on registreerimise
protsessi pikkus ja keerukus, on todstusdisainilahenduse kaitse tugevam autoridiguslikust kaitsest ja on sellest
séltumatu. Registreering annab autorile ainudiguse oma tdédstusdisainilahendusele ja voimaldab keelata teistel
identse voi dravahetamiseni sarnase toote kasutamise. Tédstusdisainilahendusena voib registreerida toote
valiskuju. Lisaks saab kaitsta ka tasapinnalist valiskujundust, naiteks kanga mustrit, né6pe, tdmblukku,
ornamenti, varvilahendust, faktuuri ja materjali, logo, vms.

Juhul, kui konkurendid valmistavad, mutvad voi levitavad tédstusdisainilahendusega kaitstud tooteid ilma
disaineri ndusolekuta, on disaineril digus nduda sellise tegevuse [Opetamist, hoidumist edasistest diguste
rikkumistest ja kahju htvitamist.

Erinevalt autoridiguslikust kaitsest saab tédstusdisainilahendus diguskaitse ainult siis, kui loodu on uus, eristatav
ning mille jargi on véimalik todstuslikult vai kasitédnduslikult valmistada tooteid. Oiguskaitse algab alates
registreerimisest Patendiameti juures peetavas tddstuslahenduste registris. Registreering kehtib viis aastat
registreerimistaotluse esitamise paevast arvates, seda voib pikendada viie aasta kaupa kokku kuni 25 aastaks.

Selleks, et Eestis registreeritud tddstusdisainilahendus kehtiks valisriikides on vaja taotleda registreeringut
riilkides, kus kaitset soovitakse, eraldi. Euroopa Liidu Intellektuaalomandi Ametis (EUIPO-s) registreeritud
téodstusdisainilahendused kehtivad kdikides Euroopa Liidu riikides.

Tasub arvestada sellega, et todstusdisainilahenduse registreeringut on oluline saada enne toote avalikkusele
suunamist. Juhul, kui moedisain esitati avalikult enne registreerimisavalduse esitamist, siis ei pruugi disainitoode
taita uudsuse kriteeriumit, mis on todstusdisainilahenduse registreeringu saamise Uheks eelduseks.

Erinevalt autoridigusest, mille kaitse on tasuta, tuleb tddstusdisainilahenduse registreerimise ja registreeringu
pikendamise eest tasuda riigildiv. Tulenevalt sellest, et moevaldkond on dlinaamiline, trendid vahetuvad kiiresti
ning turundudlustele reageerimiseks peab moedisainer kogu aeg looma midagi uut, ei pruugi olla majanduslikult
otstarbekas registreerida kdiki uusi disaine ja nende variatsioone. Kull aga tasub registreerida
téodstusdisainilahendusena disainilahendusi, mis on innovaatilised ja kéige paremini valjendavad disaineri
loomingulist kaekirja.

Arvestada tuleb ka nlanssiga, et todstusdisainilahenduse registreering ei garanteeri registreeringut saanud
disainerile seda, et identset voi aravahetamiseni sarnast loomingulist lahendust ei vai kasuta teine autor, kes
juhtumisi heauskselt ja séltumatult registreeringut saanud disainerist tédtas valja sarnase voi sama disaini voi on
teinud olulisi ettevalmistusi selle kasutamiseks. Nii voib selline isik tugineda nn varemkasutamisdigusele ja jatkata
oma toote kasutamist endisel viisil, sh valmistada, reklaamida ja mUUa seda, vdi oma toodet kavandatud viisil
kasutama hakata.

Praktilised nouanded

Suurtel moebrandidel on palgatud juristid, kes igapaevaselt tegelevad intellektuaalse omandi kaitse
kUsimustega ja jalgivad konkurentide tegevusi, olles valmis rikkumistele reageerima. Suurem osa disaineritest
aga ei saa lubada endale pidevat juriidilist tuge, kuid sellele vaatamata on vdimalik rakendada praktilisi
meetmeid, mis aitavad ennetada intellektuaalse omandi rikkumisi ja rikkumiste korral kaitsta oma loominguga
seotud digusi kaitsta.



1. Fikseeri loomeprotsessi etapid, sh disainitoodete loomise kuupéaevad, alates esimese visandi tegemisest kuni
tootmiseni ja valmistoodete mulki suunamiseni. Sailita andmed teoste avalikustamise aja ja kanalite kohta.
Sailita oma moejoonised, visandid, eskiisid, tee markmed oma loomeideedest. Nimetatud meetmed aitavad sind
kaitsta oma intellektuaalse omandi &digusi, kui keegi kopeerib sinu toodet ning aitab kaitsta ka ennast, kui juhtub
nii, et loomevarguses stUdistatakse sind.

2. Registreeri oma podhilised disainilahendused, todstusdisainilahendusena.

3. Registreeri oma kaubamark. Kaubamark raagib tarbijatele sinu kaupade péaritolust ja aitab luua tarbijatega
tugevamat seost sinu brandiga. Enne registreerimistaotiuse sisse andmist veendu, et kaubamark on piisavalt
eristusvoimeline ja et keegi teine ei kasuta sarnast nime voi logot.

4. Kui toote valjatdodtamise protsessi kaigus tekib vajadus avalikustada kolmandatele isikutele oma ideed voi
ariplaani, mida kavatsed ellu viia, vdi arendatava toote jooniseid, siis sélmi ennem vastava osapoolega
konfidentsiaalsuskokkulepe, milles fikseeri vastaspoole kohustust hoida konfidentsiaalsena talle usaldatud
andmed ning seda, et kdik intellektuaalse omandi digused kuuluvad ja jaadvad sinule.

5. Veendu, et kolmandad isikud, kellega astud lepingulistesse suhetesse (todtajad, koostddpartnerid, tootjad)
annavad korrektselt Ule oma intellektuaalse omandi digused sulle.

Kui annad oma intellektuaalse omandi osas litsentsi, siis fikseeri lepingus selgelt millistele objektidele ja millisel
territooriumil litsents kehtib, litsentsi kehtivusaeg, litsentsi tasu arvestamise ja tasumise tingimused ning kas
kohaldub eksklusiivsus.

6. Oiguste rikkumisel tugine vdimalusel erinevatele diguslikele kaitsereziimidele (autoridigus,
toostusdisainilahenduse kaitse, kaubamargiomaniku ainudiguste rikkumine, kdélvatu konkurents).

Arenda ja kasvata oma ainulaadset brandi, mille juurde kuuluvad sellised elemendid nagu kaubamark,
organisatsioon, tooted, visuaalne identiteet, ettevdtte vaartused, imago ja selle kuvand tarbija teadvuses. Nagu
Utles tundud turunduse ja branditeaduse professor Stephen King: “Konkurent saab kopeerida toodet; brand on
aga unikaalne. Toode voib olla kiiresti aeguda; edukas brand aga on ajatu.”
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